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ULOTKI I FOLDERY REKLAMOWE

rezultat projektu
Nowe Technologie wsparciem dla edukacji
nr umowy - POWERSE-2018-1-PL01-KA101-049291
realizowanego ze srodkéw POWER na zasadach programu Erasmus+
sektor Edukacja szkolna
»,Ponadnarodowa mobilnos¢ kadry edukacji szkolnej”

Ulotki

Reklamy telewizyjne, plakaty i ulotki reklamowe... By zapadty nam w pamie¢ muszg przycigga¢ uwage, by¢
zwiezte i atrakcyjne. tatwo powiedzieé, trudniej zrobi¢. Zaprojektowanie ulotki wydaje sie skomplikowane,
ale jesli rozbijesz proces na sze$¢ mniejszych etapow, catos$¢ okaze sie duzo prostsze.

1- Cel
To niezbedny krok, bo twoja odpowiedz bedzie miata wptyw na tres¢ i wyglad ulotki reklamowej.
Musisz tez zwalczy¢ pokuse umieszczenia na niej zbyt duzej liczby informacji. Warto sie skupié¢ na
wyodrebnieniu jednej lub dwéch ofert lub wydarzen, ktére chcesz promowac.
Dane kontaktowe oraz adres strony internetowej powinny by¢ widoczne — ale jakie zamiescic¢?
Jesli Ty je widzisz to odbiorca tez — jak je wyrdznic?

2- Kto jest grupa docelowa ulotki

Podczas projektowania miej w gtowie obraz grupy docelowe;j.

Fonty, kolory, ilustracje i zdjecia muszg podobac sie twojej publicznosci.

Niezaleznie od niej nie uzywaj wiecej niz dwdéch fontéw (np. Gramonnd i Helvetica). Jesli chcesz podkresli¢
niektére informacje skorzystaj z pogrubienia, pochylenia lub podkreslenia.

To sprawdzi sie lepiej niz dziesie¢ réznych krojéw pisma.

3- Jedno czy kilka zdjec?
llustracje i zdjecia mogg okazac sie cennym przekaznikiem tresci, zwtaszcza przy ograniczonej przestrzeni
na ulotce. Zastandw sie czy chcesz wykorzystaé kilka mniejszych czy jeden wiekszy, ktory silniej przykuje
uwage.

4- Jaki format?
Ulotki funkcjonuja w wielu formatach, czyli rozmiarach. Wykorzystuje sie tez rézne gramatury i rodzaje
papieru. Jesli masz ograniczony budzet skorzystaj ze standardowych rozmiaréw, np. A5, A6 DL.
Jednak jesli naprawde chcesz wyrdzni¢ sie z ttumu postaw witasny format. Dobre drukarnie sg w stanie
wydrukowac ulotki w dowolnym rozmiarze i ksztatcie. Moze dobre dla ciebie okaze sie na przykfad koto?
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Rozmiary
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5- Czy papier jest wazny?
Upewnij sie, ze papier na ktdrym chcesz drukowac ulotki jest naprawde dobrej jakosci. Zty moze popsué
nawet najlepszy graficzny projekt ulotki.

6- Uwazaj na literéwki
Zanim dasz projekt do druku przejrzyj go kilka razy i najlepiej popros znajomych by rzucili na niego okiem.
Literdwki fatwo przeoczyé, a nic bardziej nie deprymuje niz koniecznos$¢ zniszczenia kilku tysiecy ulotek
przez wczesniejszy brak uwagi.

Gdy weZmiesz do reki wydrukowang ulotke obejrzyj jg doktadnie i sprawdz czy nie ma bteddw i czy spetnia
ona swoje zadania.
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Foldery reklamowe

Foldery reklamowe to najlepszy wybdr na promocje firmy, gdy szukamy bardziej profesjonalnego
i estetycznego narzedzia nizeli ulotki. Foldery (ulotki sktadane) mogg zawiera¢ wiecej stron niz ulotki, a co
za tym idzie duzo wiekszg ilo$¢ tekstu, grafiki czy innych informacji.

Sktadanie - przyktady z stron drukarni

https://www.empir.poznan.pl/foldery/

https://www.drukarniaszczecin.pl/product,pl,foldery a4 poziome (297x210),611.html

https://www.strefawydruku.pl/ulotka-skladana-DLx2.html

https://4e.com.pl/projekt-i-druk/

https://www.viperprint.pl/produkt/UL210

Out Side

Proforonces

In Side
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Co powinien zawiera¢ dobry folder firmowy?

Pierwszym krokiem jest ustalenie zawartosci przygotowywanej broszury. Pamietaj, ze folder firmowy ma
zainteresowac odbiorcéw ofertg, podkresli¢ jej atuty i wyrdzniki na tle konkurencji. Taka broszura stanowi
wazny element strategii marketingowej, dlatego musi by¢ dopasowana do profilu prowadzonej dziatalnosci
oraz identyfikacji wizualnej marki.

Wez pod uwage, ze wiekszos$¢ przecietnych konsumentow nie czyta doktadnie wreczanych im materiatow
reklamowych, ale jedynie pobieznie je przeglada. Dopiero w momencie, gdy cos ich naprawde zainteresuje,
bardziej wgtebiajg sie w przedstawiane informacje. Z tego powodu wazne s3 zdjecia i ilustracje. Pamieta;j,
aby wybiera¢ wytacznie profesjonalne fotografie wysokiej jakosci.

Nastepnym punktem, na ktérym powinienes sie skupic, jest gtéwne hasto reklamowe. To ono zostanie
wyeksponowane duzg czcionkg na pierwszej stronie (lub oktadce), dlatego bardzo wazne jest, aby kojarzyto
sie z konkretng dziatalnoscia, byto chwytliwe i na dtugo zapadato w pamie¢.

Dopiero gdy elementy te beda gotowe, zacznij tworzyé pozostate tresci, ktore trafig do folderu.
Najwazniejsze informacje zawsze jednak odpowiednio wyeksponuj — np. na tle zdje¢, ilustracji, wykreséw
czy innych elementdw graficznych. Dzieki temu odbiorca nie przeoczy ich w nattoku gestej czcionki. Postaw
na minimalizm i prostote, zrezygnuj z jezyka technicznego (chyba ze materiat jest kierowany w strone
Twoich kontrahentow dziatajacych w tej samej branzy).

Jak zrobi¢ folder reklamowy krok po kroku?

Zastanawiasz sie, jak zrobié folder reklamowy? Nie potrzebujesz do tego specjalistycznego oprogramowania
czy wyjgtkowego talentu artystycznego. Wystarczy Microsoft Word, wyczucie estetyki, odrobina
pomystowosci i duza dawka cierpliwosci w testowaniu rozwigzan, ktére dobrze bedg sie prezentowac.

Mozesz wykorzystaé gotowy wzér. Szablony dostepne sg na oficjalnej stronie internetowej Microsoft Word
Online — nalezy je pobraé, zainstalowaé i wstawi¢ w wybrane miejsca wtasne teksty oraz zdjecia.

Wolisz stworzy¢ dzieto samodzielnie? Postepuj zgodnie z naszymi wskazéwkami:

e wybierz ukfad folderu — najpopularniejszy jest ten z dwoma i trzema zaktadkami. Pierwszy jest
sktadany jednokrotnie, ma 2 zaktadki z przodu i 2 z tytu. Drugi sktadany jest w dwdch miejscach i
ma az 6 paneli (po 3 z kazdej strony),

e w menu ,Plik” wybierz ,Ustawienia strony”. Nastepnie w zaktadce ,,Marginesy” ustaw ich wartos¢
(dla kazdego takg samg) — minimum to 0,5 cm. To nada broszurze przejrzystosci,

e ponownie wybierz opcje ,Ustawienia strony” i ustal jej orientacje na pozioma,

e w menu ,Format” przejdz do opcji ,Kolumny”. Tutaj bedziesz tworzy¢ poszczegdlne panele
broszury. Dla folderu z dwoma zaktadkami stwdrz po dwie kolumny z kazdej strony. Gdy wczesniej
wybrates opcje z trzema zaktadkami, stwdrz po trzy na obu stronach. Domyslna szerokos$¢ i odstepy
miedzy kolumnami sg odpowiednie do druku (gdy zalezy Ci na oryginalnym efekcie, mozesz je
oczywiscie zmieniac).
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Tak wygloda .u|niicu przed Isl-:ludmliem - 1 str.

Tak wygloda ulotka przed sklodaniem - 2 str.

Podsumowanie
Juz wiesz, jak zrobi¢ folder reklamowy.

Do wyboru pozostaje druk kolorowy i czarny (jednostronny, dwustronny), oprawa zeszytowa, klejona lub
spiralowana.

Mozna réwniez w procesie wydruku zamoéwic¢ dodatkowe uszlachetnienia (np. lakier UV, folie matowg, soft
lub btyszczacg na oktadce).

Przed przygotowaniem i wydrukiem poprzegladaj strony drukarni, wybierz jedna i skorzystaj z informacji
tam zamieszczonych np. pobierz makiete oraz zapoznaj sie ze wskazéwkami dotyczacymi przygotowania do
druku.
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PRZYKLADOWE RODZAJE PAPIEROW

Papier kredowy 130g

Papier kredowy btyszczacy - powierzchnia kredowana btyszczgca, potyskujgca nieznacznie odbijajaca
Swiatto.

Papier kredowy matowy - powierzchnia kredowana matowa, bez potysku. Rodzaj opcji papieru nie wptywa
na kolorystyke wydruku.

Papier 130g/m2 - najtansza i jednoczesnie najbardziej popularna opcja. Zamawiana do wydruku wiekszosci
typdéw ulotek. Poczgwszy od ulotek informacyjnych, najmniejszych formatédw A6 poprzez srednie formaty
az do A4 jak réwniez ulotek sktadanych. Réznica w stosunku do innych gramatur 170g/m2, 250g/m2 czy
300g/m2 - Niska sztywnos$¢ przy zachowaniu identycznych parametréw jakosci wydruku i odbioru
wizualnego.

Papier kredowy 170g

Rodzaj powierzchni blyszczaca i matowa jak w poprzednich gramaturach. Papier 170g/m2 - nieznacznie
drozszy z zachowaniem tych samych parametrow jakosci jak w przypadku 135g/m2. Odbierany jako papier
wyzszej jakosci niz 135g/m2, podnoszacy prestiz przekazu reklamowego.

Papier kredowy 250g

Rodzaj powierzchni btyszczaca i matowa jak w poprzednich gramaturach z jedng matg rdznicg, w tej
gramaturze opcja papieru matowego sprawia wrazenie wiekszej sztywnosci.

Papier 250g/m2 - nieznacznie drozszy z zachowaniem tych samych parametréw jakosci jak w przypadku
170g/m2. Odbierany jako papier wysokiej jakoS$ci, podnoszgcy prestiz przekazu reklamowego.

Papier kredowy 350g

Rodzaj powierzchni btyszczaca i matowa jak w poprzednich, ale réwniez w tej gramaturze opcja papieru
matowego sprawia wrazenie wiekszej sztywnosci.

Papier 350g/m2 - najdrozsza opcja z zachowaniem tych samych parametréw jakosci jak w przypadku
250g/m2. Odbierany jako papier najwyzszej jakosci, znacznie podnoszacy prestiz przekazu reklamowego.
Opcja skierowana do firm dla ktérych liczy sie przede wszystkim jakos¢!
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