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LOGO A LOGOTYP

rezultat projektu
Nowe Technologie wsparciem dla edukacji
nr umowy - POWERSE-2018-1-PL01-KA101-049291
realizowanego ze srodkéw POWER na zasadach programu Erasmus+
sektor Edukacja szkolna
»,Ponadnarodowa mobilnos¢ kadry edukacji szkolnej”

Logo i logotyp to dwa rdzne pojecia, ktére bardzo czesto mylimy w mowie potocznej oraz podczas pracy

nad identyfikacjg wizualna.

Czym jest logotyp?

Gtéwnym zadaniem logotypu jest wyrdznienie marki na tle konkurencji.

Logotypy czesto rejestruje sie w urzedach jako znaki towarowe. To pozwala na ochrone prawng przeciwko
ich kopiowaniu oraz wzmacnia ich unikatowos¢.

Omawiajac réznice pomiedzy logo, a logotypem zaczniemy od przyblizenia definicji logotypu.

Stanowi on przekaz tekstowy, na przyktad "adidas", "nike", "zalando.pl", ujety w spdjnej kolorystyce
wzgledem catosci identyfikacji wizualnej marki.

Przyktady - https.//logofirmy.net/

Nescare. JME- ) uou.

Jego zadaniem jest przycigga¢ kompozycja tekstowg i uzupetniaé catosc logo.

Logotyp posiada:

- oryginalng typografie, gdzie liternictwo odpowiada sygnatom noszonym w nazwie marki
- spdjng kolorystyke wzgledem logo i ogdlnej koncepcji identyfikacji wizualnej

- niezmienny rozstaw liter

- niezmienny font.
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Czym jest logo?

W skrdcie, logo mozna przedstawic nastepujgcym rownaniem: sygnet + logotyp = logo.

LOGO

SYGNET LOGOTYP

Logo, logotyp i sygnet - czym sie rdznig?
Logo

Mowigc prosciej w sktad logo wchodzi znak graficzny - sygnet oraz przekaz tekstowy - logotyp. W parze
sygnet i logotyp sktadajg sie na komunikacje wizualng marki, chociaz kazdy z nich z osobna petni inne
funkcje. Warto réwniez zauwazyé¢, ze logo moze sktadac sie z samego sygnetu lub samego przekazu
tekstowego.

Logotyp

Na wyraz logotyp skfada sie ze zbitek stow - logo i typ, co w kontekscie do marki nalezy zdefiniowa¢ jako
rodzaj grafiki wykorzystany do tekstowego przedstawienia samego obrazu. Logotyp jest czescig komunikacji
wizualnej, jednak nie zawsze musi by¢ czescig samego logo.

Sygnet

Jest to symbol graficzny, "znaczek", ktéry znajduje sie obok, nad lub pod logotypem badz jest z nim
potgczony. Sygnet stanowi czes$¢ logo i podobnie jak w przypadku logotypu moze funkcjonowaé
samodzielnie. Wybierajgc te opcje nalezy pamietaé, aby sygnet byt na tyle charakterystyczny, by kojarzyt sie
od razu z dang marka.
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Cechy logo i logotypu

Logo moze by¢ czescig firmy, jak réwniez samego produktu czy ustugi. W kazdym z tych przypadkéw ma
wspdlny mianownik - musi wyrdzniac sie na tle innych, a przede wszystkim - wzbudza¢ zainteresowanie
odbiorcow. Natomiast logotyp powinien wyrdzniac sie nastepujgcymi atrybutami:

= oryginalna typografia tozsama z markga,
=  przyciggajgca kompozycja tekstowa,

= odpowiednia gama kolorystyczna,

= odpowiedni rozstaw i format czcionki.

Rodznica pomiedzy logo, a logotypem

Logo moze wystepowac jako: - potgczenie sygnetu i logotypu - pojedyncza grafika, bez tekstu (logotypu) -
sam tekst, bez grafiki.

Wszystko zalezy od koncepcji identyfikacji wizualnej dla danej marki.

Istnieje takze mozliwos$¢ uzywania samego sygnetu na produktach (odziez, samochody, komputery),
a prezentacja petnego logo w materiatach reklamowych i prasie.

Przy projektowaniu, zaréwno logotypu jak i logo, nalezy mie¢ na uwadze to, gdzie bedg one publikowane i
czemu majg stuzyd.

Logo powinno by¢ reprezentatywne, odwotywac sie do wartosci marki.

Mozna postugiwac sie symbolem, kolorystyka lub dostosowac do aktualnych trendéw (na przyktad podczas
rebrandingu).

Granica pomiedzy logiem, a logotypem jest bardzo niewielka, dlatego czesto te dwa pojecia sg mylone.
Wynika to po czesci z tego, ze logo i logotyp wielokrotnie wystepujg jako element wspdlny w identyfikacji
wizualnej.

Jak zaprojektowaé profesjonalne logo firmy?

Ciekawe logo wbrew pozorom jest jednym z najwiekszych narzedzi marketingowych. To ono w duzej mierze
decyduje o rozpoznawalnosci marki, pokazujgc jednoczesnie, kim jestesmy i co robimy. Chcgc zbudowac
trwaty, pozytywny wizerunek swojej firmy, nalezy zdecydowanie zadbac o te kwestie.

Pomyst na logo

Przed rozpoczeciem prac nad logo, warto zastanowié sie nad tym, kto bedzie na nie patrzyt i uswiadomi¢
sobie, ze perfekcyjne logo nie istnieje. Powinno ono jednak zaskoczy¢ klientéw swoim wygladem, lecz nie
przewyzszy¢ ich oczekiwan. Dobre logo jest kluczem dla budowania wizerunku marki, dlatego nie warto na
nim oszczedza¢. Bedzie widoczne wszedzie, na wizytdwkach, papierze firmowym, dtugopisach
reklamowych, stronie internetowej, wizytéwkach czy budynku firmy.
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Logo moze mie¢ dowolng forme, zawiera¢ sygnet badz logotyp. Moze takze by¢ potaczeniem dwdch
wczes$niej wspomnianych sktadowych, wzbogaconym dodatkowo o tak zwany tagline, czyli hasto firmowe.

Projektowanie najlepiej rozpoczac¢ od zwyktej kartki papieru i otdwka. W ten sposdb tatwiej jest przedstawic
pomyst, mozna pobawic sie w skojarzenia, pusci¢ wodze fantazji - komputer znacznie ogranicza wyobraznie
i spowalnia proces tworzenia.

Logo a logotyp

Wiekszo$¢ ludzi niezwigzanych z branzg wielokrotnie uzywa zamiennie stoéw logo i logotyp co jest duzym
btedem. Cho¢ brzmig podobnie, w projektowaniu to dwa rézne pojecia.

Logo najczesciej sktada sie z sygnetu i logotypu, czyli znaku typograficznego. Oczywiscie funkcjonuja takze
loga stworzone wytgcznie z sygnetu lub logotypu, jednak stanowig one mniejszosé.

Logo idealne

Na etapie tworzenia i projektowania logo nalezy pamietaé przede wszystkim o aspektach wizualnych,
dopasowanych do nieoficjalnie obowigzujacych norm.

Czytelnosé, przejrzystosé i dobra jakosc - wszelkie fantazyjne czcionki nie s3 mile widziane, zbyt mate znaki
oraz grafika z widocznymi pikselami réwniez nie majg racji bytu. Logo jest grafikg powszechnie
wykorzystywang przez firmy, nalezy uwzgledni¢ to, ze bedzie sie ono znajdowato na rdznych
powierzchniach i w réznych rozmiarach,

Estetyka - wszyscy lubig rzeczy fadne i harmonijne, ktére dodatkowo budza w odbiorcach pozytywne
skojarzenia,

Powigzanie tematyczne - jest niezwykle wazne, by zyska¢ rozpoznawalnos¢ oraz spdjnosé marki,

Adekwatnos¢ - logo jest czescig wizerunku firmy, dlatego musi by¢ spdjne nie tylko z tematyka branzy, ale
rowniez z catg szatg graficzng strony internetowej,

Prostota - mniej znaczy wiecej. Pstrokate loga wyszty juz z mody, a chcac osiggnac dtugotrwaty sukces warto
postawi¢ na prostote, ktéra nie zmieni sie z biegiem lat,

Interesujgce i oryginalne - prostota loga nie moze sprawiaé, ze bedzie ona nudne - powinno przykuwac oko
i zwraca¢ uwage odbiorcow,

Zapamietywalnos¢ jest najwazniejszg cechg dobrego logo, cho¢ wptywa na nig wiele czynnikéw. Warto
postawi¢ sie w roli konsumenta, spojrze¢ na loga najpopularniejszych swiatowych marek oraz swoje i
porownac je.
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Etapy powstawania logo

Jak juz wspomnielismy, najlepsza metoda jest otdwek i kartka papieru, na ktérej mozna wypisac kilka stéw,
ktore oddajg charakter przedsiewziecia lub firmy, dla ktérej powstaje logo. Wokét kazdego z nich nalezy
wypisa¢ réznego rodzaju skojarzenia, dzieki ktorym powstanie co$ na wzoér graficznej mapy mysli, a ta
zdecydowanie moze pomoéc przy wyborze fontu, kolorystyki czy formy.

Po uporzadkowaniu mysli mozna zaczg¢ rysowaé. Nie mozna na tym etapie rezygnowad, jesli cos wyda nam
sie niezbyt trafne - tutaj nie ma gorszych czy lepszych pomystéw. Dopiero po pewnym czasie mozna
stwierdzi¢, ze jest to co$, czego szukamy. Na poczatku zapomnijmy o kolorach, skupmy sie na formie,
pobawmy sie czcionkami. Najlepiej odtozy¢ szkice na chwile, a jesli to mozliwe nawet na catg noc,
a kolejnego dnia spojrze¢ na nie z dystansem, dzieki temu fatwiej bedzie zrezygnowac z tych stabszych.

Pamietaj jednak, by nie odrzuci¢ wszystkich. Pozostan przy 2-3 szkicach najlepiej przez ciebie ocenionych
i dopracuj je w programie graficznym. Kluczowa kwestig jest wybdr programu, a przede wszystkim rodzaju
grafiki. By moéc pdiniej bez zadnych probleméw wykorzystywaé swoje logo w dowolnych miejscach,
wszelakich powierzchniach i réznych rozmiarach wybierz srodowisko grafiki wektorowej (Corel Draw czy
Adobe Illustrator). Dzieki temu nie dostrzezesz zadnej straty jakosci grafiki bez wzgledu na jej wielkosé.
Przyjrzyj sie wybranym logom, poréwnaj je, a jesli to mozliwe - wydrukuj w kolorze i wersji czarno-biatej.
Pamietaj, ze na tym etapie mozesz dokonywac jeszcze zmian przed wyborem ostatecznej wers;ji.

Logo kazdej firmy czy przedsiewziecia jest kwestig indywidualng i niejednokrotnie wymaga czasu, a przede
wszystkim sporej ilosci przemyslen. Nalezy jednak zadbac¢ o nie, poniewaz logo identyfikuje marke
i w zwigzku z tym nie mozna go nieustannie zmienia¢. Powinno by¢ state, budzi¢ skojarzenia, istnie¢ wsréd
odbiorcow tak dtugo, jak jest to mozliwe. Logo stanowi kluczowg czesci wizerunku, ktory buduje sie latami,
dlatego nie spiesz sie z projektowaniem oraz wdrazaniem go wzycie. Prébuj, wymyslaj, szkicuj, wypisuj
wszystkie pomysty na kartce papieru, az dotrzesz do ideatu.

https://poradnikprzedsiebiorcy.pl/
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